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20% der befragten Deutschen 32% der befragten Deutschen 88% der Befragten fanden ihr zuletzt
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Uber das Consumer Barometer

Das Consumer Barometer ist ein kostenloses Online-Tool mit weltweiten Verbrauchertrends, das von Google in Zusammenarbeit mit
TNS Infratest entwickelt wurde. Es umfasst 56 Lander und ist demnachst in Uber 39 Sprachen verftigbar.
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